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OBJETIVOS

1. Introducir al alumno en el concepto de Marketing y en las diferentes
parcelas teoricas de esta disciplina.

2. Aplicar los conocimientos generales adquiridos a las particularidades y
condicionantes del Sector de la Actividad Fisica y el Deporte.

CONTENIDOS

TEMA 1.- Introduccién al Marketing Deportivo.

1.1.- ¢ Qué es el Marketing?. Definicién y conceptos.

1.2.- Evolucién del Marketing.

1.3.- Evolucién del Marketing en el Deporte.

1.4.- El Deporte en la Jerarquia de las Necesidades.

1.5.- El Marketing como Generador de Necesidades y Deseos.
1.6.- Caracteristicas Propias del Consumo Deportivo.

1.7.- El Marketing en las Empresas Deportivas.

TEMA 2.- El Mercado del Deporte.

2.1.- Concepto de Mercado.
2.2.- El Sector Deportivo: Actividades Fisico-Deportivas y Recreativas.
2.3.- Pautas en la Seleccion del Mercado Objetivo.
2.4.- Andlisis de Oportunidad en el Mercado.
2.5.- Segmentacion del Mercado.
2.6.- La Investigacion de Mercados Deportivos.
2.6.1.- Analisis del Sector.
2.6.2.- Analisis de Competidores.
2.6.3.- Analisis de Clientes.
2.7.- Casos Practicos de Investigacion de Mercados Deportivos.



TEMA 3.- El Marketing Mix aplicado al Sector Deportivo.

3.1.- Producto.

3.1.1.- Concepto de Producto: El Bien o Servicio Deportivo
3.1.2.- Valor Real del Producto vs Valor Percibido.

3.1.3.- Ciclo de vida del Producto / Servicio Deportivo.
3.1.4.- Benchmarking de Producto.

3.2.- Precio.

3.2.1.- Concepto de Precio en los Servicios o Bienes Deportivos.
3.2.2.- Importancia del Precio.

3.2.3.- Estrategias de Precio.

3.2.4.- La Competencia y los Precios.

3.2.5.- Conclusiones sobre la Fijacion de Precios

3.3.- Publicidad y Promocion.

3.3.1.- Comunicacion Comercial en el Sector Deportivo.

3.3.2.- Plan de Comunicacion Comercial de B’s y S’s Deportivos.
3.3.3.- Comunicacion Publicitaria: Mix de Comunicacion.

3.3.4.- Otras Actividades de Promocién de B’'s y S’s Deportivos.
3.3.5.- El Patrocinio Deportivo.

3.4.- Distribucion (Placement).

3.4.1.- Distribucion de Bienes Deportivos.

3.4.2.- Distribucion de Servicios Deportivos: La Instalacién
Deportiva.

3.4.3.- Estrategias de Distribucion.

TEMA 4.- El Plan de Marketing Deportivo.

4.1.- La Planificaciéon del Marketing Deportivo.

4.2.- Definicion del Plan de Marketing.

4.3.- Estructura y Fases del Plan de Marketing.

4.4.- Elaboracion del Plan de Marketing.

4.5.- Casos Précticos de Planes de Marketing en el Sector Deportivo.
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