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OBJETIVOS

e Proporcionar al alumno una perspectiva global de los medios de
comunicacién en el mundo de hoy.

e Dotar al alumno de las herramientas necesarias para que lleve a
cabo el analisis estructural de medios de comunicacion tanto
radiofdonicos, como escritos y audiovisuales.

e Dotar al alumno de los conceptos necesarios para que pueda
realizar por si mismo un analisis critico y esclarecedor de los medios
de comunicacién de masas hoy en dia, asegurandose asi un
conocimiento activo del medio en el que se va a desarrollar su labor
profesional.

e Conseguir que, al final de la asignatura, el alumno haya producido
su propio espacio en un medio de comunicacién, ya sea radiofénico o
escrito; se alnan en ese trabajo tanto el recorrido tedrico de la
asignatura (analisis, estudio de los medios y de su evolucion, etc.,)
como su vertiente mas practica.

e Reflexionar sobre el papel de los medios de comunicacién en la
educacidn y en el desarrollo cultural tanto de las personas como de
las sociedades.

METODOLOGIA

Se trata de una asignatura eminentemente practica. La sesiones son
de dos tipos: explicaciones del profesor, introduccién y lineas de
investigacién mas relevantes sobre el medio de comunicacién de que
se trate, y de sesiones practicas que ocupan el 80% de la asignatura.
Estas sesiones practicas son de dos tipos: comentario de textos y
toma de contacto con el medio de comunicacidon que es objeto de
estudio: radio, prensa, television y medios en internet. El alumno
realiza un proyecto comunicativo como trabajo final de la asignatura
en uno de los medios ya sefialados.

CONTENIDOS




1. Introduccion a los medios de comunicacion.
a. ¢Qué es un medio de comunicaciéon?
b. El medio de comunicacién en nuestro tiempo: principales
perspectivas criticas.
2. Analisis del medio radiofénico.
. El estimulo auditivo.
. Descripcién de los principales géneros.
La férmula del magazine.
. El programa especializado.
. Analisis del medio escrito.
. Estructura del periodico.
. Principales géneros escritos.

Los medios graficos en el medio escrito. Analisis de imagenes.
. Analisis del medio televisivo.
. Informacion.
. Entretenimiento.

Andlisis de la imagen televisiva.
. Medios de comunicacién en la red.
. Medios de informacién en la red asociados a medios de informacion
n otros soportes.
. Medios de informacidn exclusivos de la red.
. Los grupos de informacion.
. Estructura y dimension de las empresas informativas.
. Los medios de comunicacién local.
. Medios de informacién especializada.
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EVALUACION

La nota final de la asighatura se obtiene de la suma de tres
calificaciones distintas, a saber:

a. Realizacién de un espacio radiofénico o de un breve periddico
segun un tema y un género pactados con el profesor. Esta parte
contara un

50% sobre la calificacion final, esa calificacidén surge de la reunién de
dos calificaciones:

a. La calificacidén obtenida de la evaluacién del producto mediatico
final.

b. La presentacién de un dossier de informacion sobre el que se ha
fundamentado la practica.

b. Analisis de un medio de comunicacion propuesto por el profesor, o
pactado con él de acuerdo con las herramientas criticas adquiridas en
la asignatura. Esta parte contara un 40% sobre la calificacion final.



c. Por tratarse de una asignatura optativa de perfil eminentemente
practico, sera requerida la presencia en clase de los alumnos. Esta
parte contara el 10% restante de la calificacion final.



