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Objetivos

- Delimitar el concepto de periodismo, comparandolo con otras realidades
comunicativas presentes en la sociedad, como las relaciones publicas, la
publicidad o los blogs de internet.

- Distinguir de una manera clara y precisa cada uno de los géneros
periodisticos.

- Incidir en el género informativo (NOTICIA) al considerarlo como la base del
periodismo moderno y el fundamento del resto de los géneros.

- Abordar las nuevas realidades del mundo de la comunicacion, relacionadas
principalmente con el uso de internet y las nuevas tecnologias, que han
revolucionado los medios de comunicacién en los Gltimos 20 afios.

- Involucrar de manera protagonista al alumno como sujeto activo del proceso
de ensefianza.

- Focalizar hacia el ejercicio profesional todos los conocimientos tedricos y
practicos que se expongan durante las clases. Es fundamental que los

alumnos conozcan de primera mano cuales son las salidas laborales reales.

Metodologia

- Se hara un especial hincapié en la vertiente practica de las clases. Gran
parte de la nota final de cada alumno vendra determinada por la pericia, la
originalidad y el interés mostrado a la hora de realizar las diferentes
practicas, tanto durante las clases como fuera de ellas.

- Para ello, seran constantes los trabajos practicos.

- Asimismo, los alumnos deberadn prestar una especial atencion a la lectura
diaria de los periodicos. El objetivo es presentar los trabajos practicos
basandose en los periddicos para fomentar entre los alumnos su lectura

diaria y su manejo continuo.



- De la nota final de cada uno de los alumnos, el 20% sera el resultado de la
media de los Tests de Actualidad que realizaran los alumnos a lo largo del
Curso. Para que esta nota sea computable, los alumnos deberan haber
realizado, al menos, el 50% de estos Tests de Actualidad.

- El resto de la nota final (80%) sera el resultado de la media de los trabajos
practicos realizados a lo largo del Curso. La nota del examen final sera
computada como una practica mas.

- En el caso de que el alumno no haya asistido con regularidad a clase, la nota

final sera la que el alumno obtenga en el examen final.

Programa

I. Repaso a los conceptos e ideas del primer curso

II. Géneros informativos

ITI.1 LA NOTICIA
-qué es noticia
-jerarquizacién de la informacion
-fuentes informativas
-la piramide invertida
-el lead
-las 5 W’s
-los titulares

I1.2 EL REPORTAJE OBJETIVO
-informacion con soporte de citas
-estilo directo y estilo indirecto
-el mito de la objetividad

-el reportero

III. Vertiente practica: comprobar y experimentar estos géneros en:
III.1 PRENSA
II1.2 RADIO
I11.3 TELEVISION (prof. Huerta)
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